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IL PAGELLONE

DI TUTTOFGYD

150 aziende intervistate. Tutti espositori di Tuttofood nei padiglioni: salumi, formaggi, dolci e salati, vini e varie. Un
campione pit che rappresentativo dell'universo. Dalle piccole aziende familiari alle societa con fatturati superiori ai
100 milioni di euro. Per capire se la fiera, che si € conclusa mercoledi 6 maggio, ha mantenuto o meno le promesse.
Diciamo subito che Tuttofood € stata promossa. Con degli ottimi voti sull'organizzazione e la viabilita. Sufficienza piena
per la presenza di buyer esteri.Voto di consiglio invece per quelli italiani con un quasi sei. A dire il vero ci si aspettava
di piu da questa edizione “Expo oriented”. L'Esposizione Universale doveva essere il propulsore. Si € trasformata in-
vece in un deterrente. Comunque sia, tranne qualche caso, non abbiamo visto espositori coi musi lunghi. Segno che,
nel complesso, Tuttofood a qualcosa € servita. Arrivederci al 2017, dall'8 all'l I maggio.

Angelo Frigerio - Ex prof di Matematica
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GLUTEN FREE EXPO

Bilancio positivo per la collettiva del Gluten Free Expo,
il Salone internazionale dedicato ai prodotti e allalimenta-
zione senza glutine, a Tuttofood. Sono, infatti, pit di cento
i professionisti e i buyer del retail che hanno visitato la
collettiva. Gli operatori erano provenienti da tutta ltalia,
oltre che dallEuropa, dallAsia, dall America, dall Oceania
e dall'Africa.

Le 14 aziende partecipanti, collocate in un'area espo-
sitiva di circa 300 mq nel padiglione |, di fronte allarea
eventi Tuttofood Academy; si sono dimostrate soddisfatte
degli incontri realizzati nel corso della fiera e il numero
sempre crescente di professionisti che si interessano ai
prodotti senza glutine € sintomo di un mercato in forte
e costante crescita, nel quale le aziende italiane e il made
in Italy svolgono un ruolo importante. L'idea di organizza-
re l'unica collettiva dedicata ai prodotti senza glutine si &
quindi rivelata vincente poiché, in questo modo, tutti i pro-
fessionisti interessati al settore hanno potuto trovare alcu-
ne delle aziende leader del mercato raggruppate insieme
sotto l'insegna del Gluten Free Expo. Nel dettaglio, ecco
le 14 aziende presenti, dei diversi comparti: Dolci Palmi-
sano, Farma & Co, Forneria Veneziana, FreeG, Glorioso,
Gruppo Lo Conte, Natural Food, Novaterra Zeelandia,
Pasta D'Alba, Radeberger Gruppe, Salpa, Salumificio Zi-
roni & C.,Vama Farm e Voglia di pasta. Oltre alla collettiva,
il Gluten Free Expo ha realizzato una Guida ai buyer con
le maggiori aziende di prodotti senza glutine, distribuita
gratuitamente durante i quattro giomi della manifestazio-
ne e che viene inviata a tutti i buyer invitati in formato
digitale sfogliabile online. Lappuntamento con il Gluten
Free Expo, salone internazionale dedicato ai prodotti e
allalimentazione senza glutine, € dal 14 al 17 novembre
2015 a Rimini Fiera.

BUON GUSTO VENETO

e ——

JENET
insiem e

Giancarlo Taglia

2014 ricco di soddisfazioni per la rete dimprese il Buon Gu-
sto Veneto:"ll numero delle aziende che aderiscono al progetto
€ cresciuto e con esso le nuove opportunita di business e col-
laborazioni”, spiega il manager di rete, Giancarlo Taglia. Obiet-
tivo primario € lintemazionalizzazione: “Ci stiamo riuscendo.
Abbiamo  sviluppato interessanti progetti di collaborazione in
tutto il mondo: dall’Austrialia, all’America, passando per Asia e
naturalmente Europa”. La rete sta assumendo una dimensione
sempre pitl nazionale:"Stiamo ampliando il progetto ad altre re-
gioni, offrendo soluzioni di logistica e groupage di prodotti per
ampliare la nostra offerta e quindi essere sempre piu attrattivi
per gli operatori internazionali”.



